
预算单位
是否为经常性项目
上年预算金额（元）
预算执行率（%）

一级指标 指标名称 指标解释 权重 评分规则
自评
分

备注

资金使用的
合规性

项目资金使用是否符

合相关法律法规、制

度和规定，项目资金

使用是否规范和安全

。

6

①资金使用是否符合国家财经法规、财政管理改革要求、财务

管理制度，以及有关专项资金管理办法的规定。（包括公务卡

、“三公”经费、政府采购等）；（3分）②资金的拨付是否

有完整的审批程序和手续；（1分）③是否符合项目预算批复

或合同规定的用途；（1分）④资金使用是否执行预算管理改

革的相关要求。（1分）

6

    项目资
金使用符合
相关法律法
规、制度和
规定

项目设立的
规范性

项目的申请、设立过

程是否符合相关要

求，用以反映和考核

项目立项的规范情况

。

5

①是否与项目本部门（单位）职责密切相关；（1分）②是否

符合部门（单位）中期规划、年度目标和计划；(1分）③项目

是否按照规定的程序申请设立；（1分）④项目是否经过本部

门（单位）预算评审；（1分）⑤事前是否已经过必要的可行

性研究、专家论证、风险评估、集体决策等。（1分）

5

    项目的
申请、设立
过程符合相
关要求

财务（资
产）管理制
度的健全性
和执行的有
效性

项目的财务制度是否

健全、完善、有效，

用以反映和考核财务

管理制度对资金规范

、安全运行的保障情

况，以及反映和考核

项目实施单位对资金

运行的控制情况。

5

①是否已制定或具有相应的项目资金（资产）管理办法；(1

分）②项目资金管理办法是否符合相关财务会计制度的规定。

（1分）③是否已制定或具有相应的监控机制；（1分）④是否

采取了相应的财务检查等必要的监控措施或手段；（1分）⑤

是否按项目进行成本核算，开展必要的项目成本控制。（1

分）

5

    项目的
财务制度健
全、完善、
有效

预算执行率
反映项目预算执行的

进度
8

（参考分值区间，按实际完成情况打分）①预算执行率在90%

及以上得8分；②预算执行率大于80%以上不到90%得6-8分；③

预算执行率70%以上不到80%得4-6分；④预算执行率70以下，

不得分。

8
    项目预
算执行率为
96.92%

投入与管理
(36分)

主要绩效

青吴嘉三地旅游公共服务网站和微信公众号已正式上线，开展多次旅游进社区活动。
截止至2020年12月31日，完成旅游进社区活动3场，为青浦居民提供优质的旅游咨询服务，以进博宣传为媒
介，展示青浦文旅形象；完成青吴嘉三地旅游公共服务网的建设；完成青吴嘉三地微信公众号建设，青吴嘉
三地微信公众号已正式投入运营。

主要问题

1.受疫情影响，旅游进社区活动整体次数略有不足，旅游公共服务整体影响力有待提升，长三角一体化示范
区旅游公共服务品牌影响力有待提升。
2.绩效指标设置合理性不足。2020年旅游公共服务经费项目产出目标设置较为简单，且仅设有产出数量，未
设置产出质量、产出时效指标。

改进措施

1.积极开展旅游进社区活动，加大宣传力度，提升业务能力，提高自身公共服务水平，提升青浦旅游公共服
务影响力，提升长三角一体化示范区旅游公共服务品牌影响力。
2.根据区预算绩效管理要求，积极推进绩效目标申报工作，不断提高绩效目标编制质量。本单位应重视绩效
目标的申请和在项目实施过程中践行绩效理念，通过产出结果导向提升本部门行政化效率，各相关部门通力
协作，编制规范合理的项目绩效目标。

项目年度总目标

项目总目标：为游客提供优质的旅游咨询服务，以进博宣传为媒介，展示青浦文旅形象，发动社区居民以实
际行动护航进博会，加强长三角一体化示范区的旅游公共服务联动，更高层次地提升三地文化和旅游资源的
知名度和知晓率，巩固三地旅游公共服务的共建成果。

项目年度目标：完成旅游进社区活动4场；完成青吴嘉三地旅游公共服务网的建设；完成青吴嘉三地微信公
众号。

自评时间 2021-03-18

绩效等级 优秀

当年预算数（元） 700,000.00 0.00

预算执行数（元） 678,436.00 96.92%

2020年度财政项目绩效自评价
项目名称 旅游公共服务经费 上海市青浦区旅

具体实施处（科室） 上海市青浦区旅游公共服务中心 是



绩效目标合
理性

项目所设定的绩效目

标是否依据充分，是

否符合客观实际，绩

效目标与预算是否匹

配。

8

①是否随同项目预算同时设置和报送绩效目标（1分）②绩效

目标是否与项目预算或资金量相匹配;（2分）③是否将项目绩

效目标细化分解为具体的绩效指标和指标值;（1分）④项目预

算编制是否细化和量化（主要体现为依据充分、流程合规、数

量合适、单价合理。）（4分）其中：科学细化量化的得4分，

基本细化量化的得2分，未细化量化的不得分。）

7

    绩效目
标合设置合
理性存在不
足

项目管理制
度的健全性
和执行的有
效性

与项目直接相关的业

务管理制度是否健全

、完善和有效，项目

实施是否符合相关业

务管理规定，是否为

达到项目质量要求而

采取了必需的措施。

4

①是否已制定或具有科学合理的业务管理制度；（1分）②项

目调整及支出调整手续是否完备；（1分）③项目合同书、验

收报告、技术鉴定等资料是否齐全;（1分）④是否采取了有效

的项目推进、质量检查、验收等必需的控制措施或手段。（1

分）

4

    与项目
直接相关的
业务管理制
度健全、完
善和有效

青吴嘉三地
旅游公共服
务网建设

青吴嘉三地旅游公共

服务网站的建设情况
8

完成建设，并对外开放运营（7-8分）；完成建设，暂未对外

开放运营（5-6分）；建设中（3-4分）；建设方案拟定中（0-

2分）
8

    青吴嘉
三地旅游公
共服务网站
完成建设并
对外开放运
营

青吴嘉三地
微信公众号
建设

青吴嘉三地微信公众

号的建设情况
8

完成建设，并对外开放运营（7-8分）；完成建设，暂未对外

开放运营（5-6分）；建设中（3-4分）；建设方案拟定中（0-

2分）
8

    青吴嘉
三地微信公
众号建设完
成并对外开
放运营

完成旅游进
社区活动场
次

旅游进社区活动开展

情况
8

开展四次旅游进社区活动（7-8分）；开展三次旅游进社区活

动（5-6分）；开展二次旅游进社区活动（3-4分）；开展一次

旅游进社区活动（0-2分）
6

    受疫情
影响，开展
三次旅游进
社区活动，
扣2分

青浦旅游公
共服务知晓
率

游客对青浦旅游公共

服务的知晓情况
6

知晓情况有一定提高（5-6分）；知晓情况略有改善（3-4

分）；知晓情况变化不大（0-2分）
4

有改善，有
待进一步提
高，扣2分

长三角一体
化示范区建
设知晓率

游客对长三角一体化

示范区建设的知晓情

况
6

知晓情况有一定提高（5-6分）；知晓情况略有改善（3-4

分）；知晓情况变化不大（0-2分）
4

有改善，有
待进一步提
高，扣2分

咨询游客满
意度

游客对旅游咨询服务

的满意程度
8

满意度有一定提高（6-8分）；满意度略有提高（3-5分）；满

意度变化不大（0-2分）
5

满意度略有
提高，扣3
分

人员到位率

为确保本项目顺利实

施，应明确项目负责

人，并配备足够的项

目操作人员。

4 有明确的项目负责人（2分）；配备足够的操作人员（2分） 4

    已明确
项目负责
人，并配备
足够的项目
操作人员

长效管理制
度建设

项目是否存在长效管

理制度；长效管理制

度是否健全、完善、

有效。

6
存在长效管理制度（3分）；长效管理制度健全、完善、有效

（3分）
6

    长效管
理制度健全
、完善、有
效。

项目立项的
规范性

项目的申请、设立过

程是否符合相关要

求，用以反映和考核

项目立项的规范情况

。

10

①是否与项目本部门（单位）职责密切相关；（2分）②是否

符合部门（单位）中期规划、年度目标和计划；(2分）③项目

是否按照规定的程序申请设立；（2分）④项目是否经过本部

门（单位）预算评审；（2分）⑤事前是否已经过必要的可行

性研究、专家论证、风险评估、集体决策等。（2分）

10

    项目的
申请、设立
过程符合相
关要求

合计 100.00
90.0
0

投入与管理
(36分)

产出目标
(24分)

效果目标
(20分)

影响力目标
(20分)

说明：1、依据本项目应实现的绩效目标或工作计划，对照已完成的情况，进行绩效自评。
      2、绩效等级说明：自评分合计90（含）-100分为优秀，75（含）-90分为良好，60（含）-75分为合格，0-60分为不合格。
      3、产出目标、效果目标和影响力目标可根据项目情况自行增加绩效指标。


